O regresso ao comercio de rua.

E possivel ???

Carlos Martins




Quem somos?







Planeamento
Cultural

Territorio




Economia Criativa

Planeamento
Cultural

Territorio




Economia Criativa

Planeamento
Cultural

Territorio

Competitividade
dos lugares




5 ideias simples

E uma espécie de proposta




1.
As cidades sao cada vez

malis importantes




Em
1800

3%

dos habitantes do planeta

vivia em cidades




Em
1900

10%

dos habitantes do planeta

vivia em cidades




Em
1900

Das 10 maiores cidades do Mundo,
nove eram no Ocidente.




Em
1950

30%

dos habitantes do planeta

vivia em cidades




Em
2007

50%

dos habitantes do planeta

vivia em cidades




Em
2007

3.000 milhoes de pessoas
vivia em cidades




Em
2050

75%

dos habitantes do planeta

vivera em cidades




Ppcias estao a perder importancia
demografica.




2.
As cidades ocidentais

estao a mudar. Muito!




Cidades Desindustrializadas
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Envelhecimento da populacao




Exploragcao intensa de recursos que se
consideravam infinitos




.

Disrupcao das nocoes de “local”, “comunidade”, “lugar”




3.
Que novas agendas?




“Human creativity is the ultimate economic resource”

Florida 2002
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A reinvencao das cidades como focos vibrantes de
criatividade conducentes a melhoria da qualidade de
vida das pessoas e da competitividade das economias
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| Como potenciar a criatividade das pessoas da cidade?
E a dos visitantes?



Como valorizar as suas competéncias ?







Ca rb O ﬂ tla d | n g online tax transactions

Innovation camp

Pledgehanks

Faip ppacle ncubators  Microcredit

therapeutic communities timebanks

production schools

soclal innovation

slow food police community support officers corporate universities
citizen reporters

world wide web

non-emergency phone numbers

criminal assets recovery

CO-Proc o
co-production skunk works

cognitive behavioural therapy for prisoners  CONSUMeér cO-0 p era t | Ves

Source: Young Foundation









4.

Novas formas de planear as
cidades?




a creative city Is a
better place to live,

work and play




Um novo contrato social

Um novo método de planificacao estratégica, que propoe
novas formas de pensar, planear e agir criativamente
sobre o territorio
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8l Na aceitacao de novas ide




No espaco publico
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Na porosidade das instituicoes
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Numa nova relacao entre produtores e consumldores
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idade como ecossistema
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I’ As actividades mais criativas exigem lugares mais
|} inspiradores que promovam a diversidade e a
i convergéncia
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ECONOMIA

Industrias Criativas

Convergéncia

Inovacao e Tecnologia

Novas praticas
comerciais




5.
E o que € que o comeércio

de rua tem a ver com isto?
Em que é que o comercio
esta a mudar?




Nova atitude: o barato é cool !




reutilizacao

Segunda mao e




As preocupacoes ambientais diluem-se nas
preocupacoes economicas

Ja ndo basta ser verde !



Criatividade e consumos caseiros

(pao, bijutaria, decoracao feitos em casa)




Até hortas domésticas...
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< . Regresso a simplicidade e desejo de transparéncia
M (importancia dos produtos basicos)
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E a tal espécie de
proposta?’




O comércio de rua so tem futuro se explorar de forma mais
inteligente e eficaz o que o diferencia de outras formas de comércio




Relacoes de fidelizacao e atendimento
personalizado

Produtos exclusivos, frescos, artesanais, de
confeccao nao massiva... € mais baratos!

Rotacdo e permanente ajustamento da oferta

Possibilidade de negociar no momento a
relacao entre procura e oferta

Lugar de encontro e de actualizacao da vida da
cidade




Regra n2 1 — Seguranc¢a




Regra n? 2 — Conforto







Regra n2 4 — Produtos exclusivos
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e Regra n2 5 — Servico exclusivo

(programacao, happy hours, mercados tematicos, ajustamento aos ritmos e necessidades dos cliente
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~% Regra n2 6 — Gestdo individual e colectiva &
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Reanimacao de espacos comerciais ou outros
espacos da cidade atraveés de actividades

temporarias. Transformam-se estruturas ou
lugares pré-existentes em galerias de arte, lojas,

cafés, restaurantes...




* Dinamizacao cultural e social
de bairros

* Promocao do
empreendedorismo e mostra Projectos
de talentos criativos Culturais

e Concursos de ideias Laboratérios
de

Aprendizagem




e Festivais internacionais de
arte urbana
* Transformacao de lojas

vazias em showrooms de
jovens artistas




Experiéncias de consumo
provocatorias

EdicOes limitadas e produtos
exclusivos

Construcao ou relancamento de
marcas, testes de consumo
Efeito publicitario

Comércio
alternativo
Marcas
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E, para acabar, um palpite
sobre comunicacao
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M Ha coisas que s6 podem ser feitas na rua!




Ha coisas que s6 podem ser vistas na rua!
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A mudanca esta anunciada
por todo o lado...













Um outro mundo

é possivel !!!!

Carlos Martins




